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“Wir gehen nächste Woche live - 
kannst Du nochmal eben prüfen, 
ob für SEO alles passt?”

SEO im Unternehmen |

Bildquelle: Freepik



“Unser Top Keyword ist 
“Frequenzgeregelter 
Hochdruckreiniger MV 3101” - 
damit würden wir gerne auf 
Position eins bei Google ranken.”

SEO im Unternehmen ||

Bildquelle: Freepik



“Die Domain haben wir bereits 
ausgewählt und alles andere liegt 
auf Subdomains - ist das für SEO 
etwa relevant?”

SEO im Unternehmen |||

Bildquelle: Designed by Freepik



SEO

Etwas Ent-
wicklung

Link-
building

HTML Tags

Content

Keyword 
stuffing

SEO früher: bisschen Suchmaschinenoptimierung



SEO heute: neue Denkansätze

Bildquelle: Vgl.  https://mediaclick.de/seo-strategisch/

SEO heute



“Bei der SEO geht es nicht darum, für die Suche zu 
optimieren, es geht darum, für Menschen zu 

optimieren.”  Dharmesh Shad
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Differen-
zierung

Fokus-
sierung

Kosten-
führerschaft

Hybride Strategie

Was ist meine Strategie?



Unternehmensstrategie

Bildquelle: Vgl. https://www.die-unternehmensplanung.de/strategieplanung

Unternehmensstrategie

Soll-Zustand: 
Wohin 

möchte ich?

Strategische 
Positionierung: 
Was benötige ich?

Strategische Planung:
Welche Ziele habe ich?

Ist-Analyse: 
Wo 

stehe ich?

Interne 
Unternehmensressource: 
Was kann ich leisten?

Externe Marktkraft: 
Was erwartet der Markt?

Bedeutung & 
Umsetzung: 

Wie komme ich an 
mein Ziel?

Geschäftspolitische  Bedeutung: 
Geschäftsmodell & Marktregeln

Steuerung, Kontrolle & Maßnahmen:
Wie setze ich meine Ziele um? 
Wie betreue ich diese?



Unternehmensstrategie: Ist-Analyse

Durch eine Analyse können SEOs 
folgende Daten liefern:

● Suchintentionen
● Kundenbedürfnisse
● Wettbewerbspositionierung1

Ist-Analyse: 
Wo 

stehe ich?

Interne 
Unternehmensressource: 
Was kann ich leisten?

Externe Marktkraft: 
Was erwartet der Markt?



Unternehmensstrategie: Soll-Zustand

Bei der Gestaltung & Zieldefinition hilft 
SEO durch:

● Erarbeitung von USPs
● Konzeptionierung von 

Landingpages
● Externen Blickwinkeln

2

3

Soll-Zustand: 
Wohin 

möchte ich?

Strategische 
Positionierung: 
Was benötige ich?

Strategische Planung:
Welche Ziele habe ich?



Wenn der Kunde - egal ob B2B oder B2C - sich am Ende 
nicht angesprochen fühlt, wird er das Produkt nicht 

kaufen!
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Und wie kann SEO jetzt 
konkret unterstützen?

SEO & Unternehmensstrategie |

Bildquelle: Designed by  Freepik



Intern
//  Namensfindung

//  Domain Check

//  Internationalisierung

//  Seitenarchitektur

// Nutzerbedürfnisse

 Extern

// Marktanalyse

// Google Trends

// Wettbewerbsanalyse

SEO als 
Basis

SEO & Unternehmensstrategie ||



Viel zu oft wird die 
Seitenarchitektur aus 
Unternehmens- und nicht aus 
Nutzerperspektive aufgesetzt.

Praxisbeispiel: Seitenarchitektur



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4

Startseite



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4

Startseite



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4
Auswertung:

// Darstellung 12 Monate

// URL-Umstellung: 
26.08.2019

// Beispiel 1: Thema 
Gefährdungsbeurteilung → 
vier URLs zu einer

// Beispiel 2: Thema 
Unterweisung → zwei URLs 
zu einer



// Nutzerbedürfnisse in den Fokus stellen
// Nutzerdaten analysieren

SEO & Seitenarchitektur: Fazit

Bildquelle: Freepik



Mögliche Gründe für eine (neue) Domain:
// Neugründung eines Unternehmens
// Umfirmierung
// Markenrechte
// Regionale Anpassungen 
    z.B. Erweiterung des Marktes

Praxisbeispiel: Domain Wechsel |

Bildquelle: Freepik



Mögliche Gefahren beim Wechsel:
// Schädliche Domain
// Rankings- & Traffic-Verlust
// Duplicate Content
// Trust-Verlust
// Internationalisierung

Praxisbeispiel: Domain Wechsel ||

Bildquelle: Freepik



Alles steht im Zeitalter von
mobile first.

SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4

Quelle: https://www.luna-park.de/blog/34429-ist-die-domain-historie-ein-rankingfaktor/



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4

Quelle: WAYBACK MACHINE



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4

Quelle: https://www.luna-park.de/blog/34429-ist-die-domain-historie-ein-rankingfaktor/



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4

Quelle: Sistrix



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4

Quelle: WAYBACK MACHINE



ACHTUNG: Ein Domainwechsel gleicht einem 
Mini-Relaunch!



SEO sollte bei der Domain-Findung 
miteinbezogen werden, um eine 
Domainstrategie aufzusetzen und 
Gefahren zu minimieren.

SEO & Domain Wechsel: Fazit



Am Beispiel einer regionalen 
Sprachschule aus Hannover

Praxisbeispiel: Wettbewerbsvergleich |



Unternehmensstrategie: Analyse

Durch eine Analyse können SEOs 
folgende Daten liefern:

● Suchintentionen
● Kundenbedürfnissen
● Wettbewerbspositionierung1

Ist-Analyse: 
Wo 

stehe ich?

Interne 
Unternehmensressource: 
Was kann ich leisten?

Externe Marktkraft: 
Was erwartet der Markt?



Workshop

Wettbewerbsvergleich 
in 5 Schritten

Keywordrecherche

Bestandsaufnahme

Tool Check

Trends

USPs definieren

1

2

3

4

5



SEO in 2020: Erfolgsfaktor 4

Quelle: Keyword Planner & Google Suche “deutsch lernen b1”



Quelle: Google Suche “deutsch lernen b1 hannover”



Quelle: Sistrix



Quelle: Google Trends



Kunde: Sprachschule Hannover, Musterweg 1, 30169 Hannover



Wunsch-
kunde

Kunden-
nutzen

Nischen-
markt

USP

USPs definieren



Richtig aufbereitet hilft SEO mit 
relevanten Daten bei der 
Positionierung des eigenen 
Unternehmens, um sich 
strategisch einzuordnen. 

 

SEO & Wettbewerbsvergleich: Fazit
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Sofern eine digitale Positionierung geplant ist, kommt 
ein Unternehmen nicht an Google vorbei - der 
Strategieprozess muss an die heutige Marktsituation 
angepasst werden.

Google steuert alle



// Suchmaschinenoptimierer sind fakten- und 
datengetrieben
// Einsparung von Budget & Zeit
// Nutzerzentrierung ist im Fokus

Zusammenfassung



Zusammenfassung

Bildquelle: Vgl. https://www.123effizientdabei.de/zielhierarchie/



Die frühe Integration von SEO spart Unternehmen im 
Nachgang oftmals Budget und Zeit, da die Strategie 

von vornherein auf Nutzerdaten aufbaut.



Präsentation herunterladen
digitly.de/seo/seo-unternehmensstrategie/

mandy@digitly.de

Mehr Infos

Mandy_Wieczorek Mandy-Wieczorek

mailto:mandy@digitly.de
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Lust auf neue Herausforderungen? 
digitly.de/jobs/junior-seo-manager-in-hannover/

mandy@digitly.de

Mehr Infos

Mandy_Wieczorek Mandy-Wieczorek
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Vielen Dank
für die Aufmerksamkeit!


